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gmarketing e Bologna
Business School lan-
ciano il primo corso
executive «Innovazione
e management nella fi-

Nasce il corso
iN «Innovazione
della filiera
ortofrutticola»

liera ortofrutticola». Un pro-
getto che nasce da una mag-
giore sensibilitd dei consuma-
tori per i temi legati alla salute
e al benessere psicofisico e da
un’innovazione tecnologica
che consentirebbe di intercet-
tare con efficacia i trend de
settore, ma spesso la mancan-
za di un'adeguata visione di si-
stema impedisce agli operatori
ortofrutticoli di sfruttare le op-
portunita esistenti. Da questa
esigenza ¢ stata siglata la part-
nership tra Sgmarketing, so-
cieta di consulenza nella valo-
rizzazione dei prodotti alimen-
tari freschissimi, e Bologna
Business School, la scuola di
management dell’'Universita di
Bologna. Una collaborazione
che intende offrire una rispo-
sta concreta alla domanda di
conoscenze specialistiche ag-

giornate sui temi della direzio-
ne aziendale e marketing delle
aziende del settore, dando vita
al corso «Innovazione e mana-
gement nella filiera ortofrutti-
cola», un percorso formativo
rivolto alle figure della funzio-
ne marketing-commerciale,
con l'obiettivo di trasferire un
quadro d’insieme delle possi-
bili aree di creazione di valore
lungo tutta la supply chain. La
Scuola di Alta Formazione Or-
tofrutticola di Sgmarketing ve-
dra, inoltre, il lancio, nei pros-
simi mesi, di corsi brevi di
specializzazione sulle strategie
di valorizzazione per specifici
segmenti produttivi del com-
parto.
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