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Filiere. Dopo motori, food e wellness emerge il sistema manifatturiero-turistico della moda, con 7.200 aziende e 52mila addetti

Nasce la fashion valley emiliana

Progetto regionale per rilanciare il settore che dal 2003 ha dimezzato la produzione

EMILIA S
ROMAGNA :

Ilaria Vesentini
BOLOGNA

mm Dopo motori, food e wellness
toccaal fashion diventare laquar-
ta “valley” del’Emilia-Romagna
per rilanciare un comparto in cri-
si, che rappresenta una ricchezza
nonsoloindustriale -inregioneil
sistema moda conta oltre 7.200
aziende manifatturiere, quasi
s2mila addetti e un export di 4,6
miliardi (i numeri salgono a
3omilaimprese ei142milaaddetti
se siaggiunge il terziario) -maan-
che culturale.

Una valorizzazione di manifat-
ture e territori che sconfina nella

promozione turistica della via
Emilia, grazie a marchi di calibro
internazionale, dall’abbigliamen-
toalla calzatura (Bluemarine, Max
Mara, LiuJo, Twin-set, Pollini, Ca-
sadei) e grazie al richiamo discuo-
leearchivistilisticiunicialmondo,
come Modateca Deanna, Angelo
Vintage e, presto, la Fondazione
FashionResearchltaly,chel’expa-
trondiLaPerla, Alberto Masotti, si
prepara a inaugurare la prossima
primavera in via del Fonditore a
Bologna,nell’exstabilimentodella
lingerie dilusso. Unprogettodais
milioni di euro nato nel maggio
2015 proprio al fine di valorizzare
I'identita dei distretti della moda
emiliano-romagnoli (la maglieria
diCarpi,ilcalzaturierodiSanMau-

ro Pascoli, 'abbigliamento di Ri-
mini) e supportare la miriade di
Pmi e startupper , che affiancano i
pochicolossicome Aeffeo Teddy,
tutti affamati di competenze, tec-
nologie e innovazione.

La Fondazione creata da Ma-
sotti diventera un museo-scuola-
laboratorio a servizio della filiera
e ha gia annunciato la partenza di
un master inedito, in collabora-
zione con'Universita diBologna,
per marketing manager dellamo-
da e multimedia designer. Sulla
scia di quanto sta gia facendo la
Modateca Deanna nel Reggiano
(si veda pezzo sotto), mentre in
Romagna,alugo,giaarrivanode-
signer, stilistiericercatoriperstu-
diare e attingere idee dall’Angelo
Vintage Archive,labibliotecama-
teriale di oltre 120mila capi e ac-
cessori dell’ultimo secolo prove-
nienti da ogni angolo del pianeta
raccolti da Angelo Caroli. E a San
MauroPascolisiailbrand Baldini-
ni (con I’Alma Mater) sia il sinda-
co stanno lavorando al lancio di
due museidella calzatura.

Iniziativeconununicocomune
denominatore: rilanciare il setto-
remoda,chelungolaviaEmiliaha
perso il 429 della produzione dal
2003a0ggi(uncalodoppiorispet-
to alla media del manifatturiero),
e negli ultimi sette anni ha visto
cancellato il 150 delle imprese e il
18% degli addetti. «Il sistema si e
mosso troppo lentamente nel co-
glierele sfidedelle nuove tecnolo-
gie e dell'internazionalizzazione:
leaziende esportatricisonomeno

I DRIVER

Laboratori e archivi siaprono
a giovanistilisti e designer
per valorizzare il patrimonio
dimarchie know-how

e promuovere 'imprenditoria

del 99 del totaley, spiega il diret-
tore del centro studi regionale
Unioncamere, Guido Caselli.
«Ialta qualita del nostro fashion
riconosciuta worldwide ne fa un
ottimo ambasciatore dell'identita
territoriale. Dobbiamo investire
su innovazione, export e nuove
reti commerciali globali», sottoli-
neal’assessoreregionalealle Atti-
vitaproduttive, Palma Costi.
Ebisognapermettere anchealla
ricerca stilistica di usufruire del
credito di imposta, ma una incon-
gruenzatracircolaridelMiseedel-
l'agenzie delle Entrate nonlo con-
sente:unnodocheilGovernodeve
sbrogliare in fretta. E questala pri-
marichiestadipoliticaindustriale
chela filiera ha formalizzato a Ro-
ma,durantelapresentazione della
nuova fashion valley. «Rinnovia-
mole collezioni quattrovolte 'an-
no,malaricercadinuovimateriali,
processi, campionari non gode di
alcuna agevolazione fiscale. Nel
solo distretto di Carpi facciamo
10omilaprototipil’anno. Benetton
6mila e haungiro d’affari simile al
nostro cluster (1,4 miliardi, ndr)»,
dale proporzioni Matteo Spaggia-
ri, alla guida di Maison M, conto-
terzista modenese per grandi
brand traMilano e Parigi. «Stiamo
puntando anche sulla formazio-
ne- conclude I'assessore Costi -
mettendo asistemascuole specia-
listicheinternazionalicomeil Cer-
cal di San Mauro Pascolj, il corso
della moda a Rimini e il nuovo
campus del fashiona Carpi».
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La geografia del settore

I POLI DEL SISTEMA MODA

Rilevanza del sistema sul totale imprese e occupazione, anno 2015

Piacenza

Polo produttivo

Polo commerciale

Polo produttivo
e commerciale

Carpi  Crevalcore Argelato

- Reggio
Emilia /

Castiglione
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San Giovanni

LA PRODUZIONE LE IMPRESE in Marignano
Variazione % 2015 su 2003 Variazione % 2015 su 2008
S0 40 30 20 10 0 30 95 20 45 9 5 @
f?é Alimentare 2,5 J Tessile -16,7
Legno 297 .l' Abbigliamento -15,4
m Moda -41,9 @ Calzature -71
Metalli -26,8
% Meccanica 2,9
% Altro manifatturiera -20,5

MEDIA 16,7
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Credito d’imposta

e Con la definizione credito
d’imposta si intende ogni
genere di credito di cui sia
titolare il contribuente nei
confronti dello Stato, che pud
essere destinato a compensare
i debiti, a diminuire le imposte
dovute, oppure, quando
ammesso, se ne pud richiedere
il rimborso. In questo contesto
il credito d’imposta (bonus
ricerca) & quello quinquennale,
parial 25 per cento delle spese
incrementali sostenute in
ricerca e innovazione.
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