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Master Bologna Business School

«sceglie» Monte delle Vigne

L'azienda verra analizzata come

case history dalla scuola di alta formazione
manageriale. Ferrari: «Premiata la costante
ricerca della qualita che ci é riconosciuta»
VITTORIO ROTOLO

M Nasce in un territorio come borato da Andrea Ferrari,
quello di Parma che ha una fondatore ed amministratore
fortissima vocazione legata diMonte delle Vigne.

ad alire produzioni agroali- «La nostra é un‘azienda di
mentari, ma non a quella vi- prima generazione, che ha
nicola. Eppure Monte delle avuto la capacita di spingersi
Vigne ha saputo, nel tempo, oltrerispettoaquelle cheera-
crescere ed affermarsi sui no le modalita di produzione
mercati, coniugando tradi- solitamente abbracciate in
zione, innovazione e ricerca. questo territorio» afferma
Una «case history» di succes- Ferrari. «Abbiamo quindi
so0, quella dell’azienda di Oz- cercato di creare veri progetti
zano Taro, scelta da Bologna enologici che potessero avere
Business School, scuola dial- performance di livello quali-
ta formazione manageriale, tativo superiore. Per Monte
comeun’eccellenzadaanaliz- delle Vigne - prosegue Ferrari
zare, per accrescere le com- — allevare viti significa con-
petenze dei futuri professio- durre operazioni mirate,

nisti. I partecipanti al Master avendo sempre ben presente
in Gestione d'Impresa-Indi- il risultato che si intende ot-
rizzo Food&Wine sono at- tenere. La costante ricerca
tualmente impegnati in un della qualita é uno dei fattori

project work, coordinato dal che ha decretato il successo
docente AlbertoCalugiedela- della nostra azienda, ormai

O0ZZANO TARO La sede di Monte delle Vigne.

riconosciuto come dimostra
'attenzione di una struttura
formativa di altissimo profilo,
rappresentata da Bologna Bu-
siness School». Prendendo
spunto dalla dettagliata pre-
sentazione dellattivita di
Monte delle Vigne, i parteci-

panti al Master in Gestione
d’Impresa-Indirizzo

Food&Wine saranno ora
chiamati a sviluppare profi-
cue strategie di marketing fi-
nalizzate a potenziare il po-
sizionamento di un brand vi-
nicolo che, pur distinguendo-
si per qualita, si trova al di
fuori di determinate aree
(Piemonte, Toscana e Veneto)

che, in questo ambito, hanno
una tradizione pit radicata.

«Il gap — osserva Ferrari - puo
essere colmato individuando
corrette modalita operative e

di comunicazione: il lavoro di
questi giovani laureati, cui ab-
biamo cercato di fornire spun-
ti ed elementi utili, sara fina-
lizzato proprio a questo. Per
Monte delle Vigne, costruire
un rapporto tra il mondo im-
prenditoriale e quello dell’alta
formazione é fondamentale.
La direzione é duplice: da un
lato, promuovere sinergie; dal-
I'altro, contribuire alla crea-
zione di nuove figure specia-
lizzate». Il project work si con-
cludera a settembre, con la
presentazione degli elaborati
ed una visita ai vigneti ed alle
cantine di Monte delle Vigne.
«Da questo percorso ci aspet-
tiamo molto - confida Ferrari
- le nuove idee che emerge-
ranno potranno dare una svol-
ta al nostro modo di intendere
la viticultura e I'enologia e di
affrontare i mercati».
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